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THAIDOM EFFECT

ไทยอวยไทย หนุนเศรษฐกิจไทย เติมสุขให้คนในประเทศ 
คนไทยวางแผนใช้จ่ายอย่างระวัง

เสริมสุขด้วยแฟนด้อม ฮีลใจจากความเครียด 
พร้อมให้รางวัลตัวเองในเทศกาลสิ้นปี

 คาเฉล่ียคะแนนการใชจายตลอดป 2024 ยังคงท่ีเม่ือเทียบกับปท่ีแลว (66 Vs 66) โดยเปนผลมาจากความรูสึกท่ียังไมม่ันใจในเศรษฐกิจโดย
รวมและขาวใหญท่ีเกิดข้ึนหลายประเด็น เชน น้ำทวม หรือ สงคราม แตบรรยากาศเทศกาลส้ินปยังคึกคัก คนไทยอยากใชจายไปกับความชอบของตัว
เอง รวมไปถึงกระแสแฟนดอมท่ีมาชวยสรางความสุขเล็กๆในทุกๆวัน
 ภาพรวมในเดือนธันวาคมน้ี จากวันหยุดยาว เทศกาลปใหม โปรโมช่ันสงทายปเกาของแบรนด รวมถึงความหวังในการไดรับเงินโบนัสและเงิน
ดิจิทัลเฟส 1 หนุนใหแนวโนมการใชจายสูงขึ้นเมื่อเทียบกับเดือนตุลาคม  โดยเนนที่การทองเที่ยว (+3%) เครื่องใชไฟฟาใหมๆ (+3%) และเสื้อผา 
รองเทา กระเปา สำหรับเปนของขวัญใหท้ังสำหรับตัวเองและคนท่ีรัก (+1%)
 ในสวนของไฮไลทในปน้ี ปฏิเสธไมไดวาเร่ืองของ “ไทยดอม” หรือพลังแฟนคลับภายในประเทศไทยเปนประเด็นท่ีรอนแรงแบบไมมีแผว เห็น
ไดจากกรณีไวรัลมากมาย เชน “ตุกตานองหมี”ชื่อดัง และ “หมูเดง”รวมถึงการสนับสนุนสมรสเทาเทียม, งานแขงกีฬานานาชาติ, คูจิ้นหลิงออม แม
กระท่ังกรณีขาวฉาวของ "อินฟลูขายทอง” และ “กลุมธุรกิจขายตรง” ลวนเปนตัวอยางท่ีชัดเจนถึงพลังของกลุมผูสนับสนุนท่ีเช่ือและพรอมท่ีจะ support 
อยางเต็มกำลัง พลังไทยดอมเหลาน้ีสงผลกระทบตอสังคมและเศรษฐกิจในหลายมิติ ท้ังในดานการบริโภคสินคาและบริการ การจัดกิจกรรม และการสง
เสริมการทองเท่ียว ชุมชนแฟนคลับจึงกลายเปนกลุม target สำคัญท่ีแบรนดและนักการตลาดควรจับตามอง 

Vol. 6 2024
เดือน ธ.ค. 2567

การคาดการณ์พฤติกรรมการใช้จ่าย
ของผู้บริโภคในประเทศไทย

THAILAND CONSUMPTION

พร้อม recommendations จาก Hakuhodo
3 พลังแฟนคลับที่นักการตลาดห้ามพลาด

“หมูเดง” “ตุกตานองหมี” รวมถึง “การสนับสนุน นักกีฬา
ไทยในเวทีระดับนานาชาติ” เปนตัวอยางที่แสดง

ใหเห็นวาแฟนคลับในประเทศไทยพรอมที่จะแสดงออกถึง
พลังแหงรักและสนับสนุน ที่ชวยกระตุนการบริโภคไดอยาง
ชัดเจน นอกจากนี้ กระแส “T-POP” ก็เปนอีกหนึ่งแรง
ขับเคลื่อนที่สะทอนถึงความรักชาติและความภาคภูมิใจ

ในความเปนไทย ที่คนไทยแสดงออกอยางเขมขนมากในปนี้

สร้างพลังความสัมพันธ์ระหว่างแบรนด์
และแฟนด้อม บนเป้าหมายเดียวกัน 

แบรนดสามารถเลือกประเด็นThaidom ตางๆ ที่ตรงกับเปา
หมายของแบรนด และรวมกันกับเหลาแฟนดอมเพื่อทำ

กิจกรรมใหบรรลุเปาหมายนั้น เชน หากแบรนดเลือกหัวขอ
ที่เกี่ยวของกับสัตวเปน แบรนดสามารถขยายกิจกรรมไปสู
การสนับสนุนองคกรอนุรักษสัตว หรือ สวนสัตว เพื่อสราง

ความยั่งยืนระยะยาว มากกวาแคกิจกรรมครั้งคราว

พลังของการสนับสนุน
และชุมชนแข็งแกร่ง

1

การตลาด “คูจ้ิน” เปนกลยุทธท่ีแฟนคลับ
พรอมสนับสนุนสินคาหรือบริการท่ีคูจ้ินใช

ชวยใหแบรนดสรางความผูกพันกับผูบริโภค
และสะทอนทัศนคติท่ีเปดกวางตอ

ความหลากหลายทางเพศ

เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ ความชอบ 
และคอมมูนิตี้ ผ่านการมีส่วนร่วมของ

แฟนคลับ
เชน การประกวดของแฟนดอมในการออกแบบไอเดียการ
สื่อสารที่มาจากแกนแท ของแฟนดอม โดยแบรนดจะให
โจทย เพื่อใหผูแขงขันพัฒนาแผนการสื่อสาร พรอมทั้งเลา
เรื่องและนำเสนอผานภาพดวยเครื่องมือ AI และแบรนด

ใหการสนับสนุนในการทำจริงในทายที่สุด

พลังแห่งความหลงใหล

2
พลังของความหวัง

จากกระแสฮิตเร่ืองมูเตลู หรือกรณีขาว “อินฟลูขายทอง” 
หรือ “ลูกขายกลุมธุรกิจขายตรง” เปนตัวอยางสำคัญท่ีแสดง
ใหเห็นถึงพลังศรัทธาอยางแรงกลาของแฟนคลับ ท่ีมีจุดเช่ือม
โยงกับเหลาเทพ, วัตถุ หรือบุคคลดวย “ความหวัง” เปนหลัก

พ่ึงพิงทางใจและพลังขับเคล่ือนท่ีสำคัญวาชีวิต
ของพวกเขาจะดีข้ึนได

3

สนับสนุนการพัฒนาตนเองและสุขภาพจิต
แบรนดสามารถสนับสนุนการพัฒนาตนเองใหรูเทาทัน และให
พลังของความหวังเปนไปในทางที่ถูกตอง พรอมเสริมสุขภาพจิต
ที่ดี ผานกิจกรรม เชน  "Write Your Peace" เปดตัวแบรนด 
เครื่องเขียนดวยการ สงเสริมใหผูคนมุงเนนการสะทอนความคิด

เพื่อผอนคลายความเครียด หรือแพลตฟอรมสตรีมมิ่งที่จัด
กิจกรรมมาราธอนคอนเทนตที่ชวยใหจิตใจสงบ "Watch & 

Unwind Nights" สนับสนุนการผอนคลายและสรางความผูกพัน
ทางอารมณเชิงบวกกับแบรนด



VSคะแนนเฉลี่ยของแนวโน้ม
การใช้จ่ายผู้บริโภค ปี 2566

คะแนนเฉลี่ยของแนวโน้ม
การใช้จ่ายผู้บริโภค ปี 2567

ใช้จ่ายเติมสุขเล็กๆน้อยๆ ในยุคที่ต้องสู้!
จากแนวโนมการใชจายคงที่จากป2566 (66 Vs 66) สะทอนใหเห็นถึงเศรษฐกิจที่ยังคงชะลอตัว หนี้ครัวเรือน
ที่สูงขึ้น ความไมแนนอนทางการเมือง และภัยพิบัติน้ำทวม ทำใหผูบริโภคยังตองระมัดระวังในการใชจาย

สงผลในทางเดียวกันกับระดับความสุข ที่เทาเดิม จากปที่แลว 
อยางไรก็ตาม เรายังคงเห็นความพยายามของคนไทยที่จะหาความสุข และสิ่งที่ชวยผอนคลายจิตใจ กระแส
แฟนดอมจึงกลายเปนทางเลือกที่ไดรับความนิยมในการฮีลใจจากความเหนื่อยลาของชีวิตในยุคที่ตองสู กระตุน
ใหคนไทยยอมใชจายเล็กๆนอยๆเพื่อความสุขของตัวเอง เชน ความฮอตของกระแส Art Toy ประสบการณ
ความบันเทิงจากศิลปนที่ชื่นชอบทั้งไทย เกาหลี และฝรั่ง รวมไปถึงการสนับสนุนคาแรคเตอรที่นารัก เชน หมู
เดง ความสุขเล็กๆนอยๆนี้ พรอมกับเทศกาลสิ้นปที่กำลังจะมาถึง เปนพลังสำคัญที่ทำใหคนไทยยังมีความหวัง

กับระดับความสุขที่คิดวาจะเพิ่มขึ้นในอนาคต

66 66

คะแนน
ความสุข

44 42 4

มากขึ้น เท่าเดิม น้อยลง

In the next 3 months
how happy will you be?

Year average 2024

ก.พ. 66 เม.ย. 66 มิ.ย. 66 ส.ค. 66 ต.ค. 66 ธ.ค. 66
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ก.พ. 67 เม.ย. 67 มิ.ย. 67 ส.ค. 67 ต.ค. 67 ธ.ค. 67

68
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66 666565
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แนวโน้มในการใช้จ่าย
YEAR END SUMMARYYEAR END SUMMARY

64
Avg. Happiness

Score 2024

64
Avg. Happiness

Score  2023



การใช้จ่ายแบบคลื ่น (Wave Consumption) “ใช้สลับออม” 
ให้ความสำคัญและความหมายที ่ต่างกันในแต่ละวัย

แนวโน้มการใช้จ่ายแบ่งตามช่วงอายุ
(+1%)

เรื ่องฮิตประเด็นฮอต ที ่คนไทยสนใจในครึ ่งปีหลัง

ก.พ. เม.ย. มิ.ย. ส.ค. ต.ค. ธ.ค.

70.0

68.0

66.0

64.0

62.0

60.0

58.0

(+1%)
(+3%)

(+5%)
(+5%)

(+2%)

(+3%)

การใชจายคอนขางกระจายตัวในเรื่อง
ตางๆ ตามความชอบและความสนใจ 
และเนนเก็บเงินรอโปรโมชั่นใหญใน

ชวงกลางปและสิ้นป

ใหความสำคัญกับคุณภาพชีวิตในแตละ
วัน เนนการใชจายกับของอุปโภค
บริโภคที่ทำใหทุกวันมีความสุข

เนนการใชจายกับการเปนอยู ของใชใน
บาน เติมเต็มการอยูบานใหมีความสุข 
มากขึ้น ดวยการซื้อเครื่องใชไฟฟา ให

ความหมายกับกิจกรรมสรางความ
สบายใจ และตามประเพณี เชน ตรุษจีน 

ถือศีลกินเจ เปนตน

เปนวัยที่ใชจายในคาเฉลี่ยที่มาก
ที่สุด เนนไปในเรื่องการทองเที่ยวใน
ประเทศเพื่อการพักผอนในวัยใกล
เกษียณและกิจกรรมทางประเพณี 

63 66 67 68

ใช้จ่ายกระจัดกระจาย
วัย 20-29

ใช้จ่ายเพื่อความสุขในบ้าน
วัย 40-49

ใช้จ่ายเพื่อความสุขวัยเกษียณ
วัย 50-59

ใช้จ่ายเพื่อคุณภาพชีวิตทุกวัน
วัย 30-39

40-49

50-59

30-39

20-29

ไม่ว่าจะยาวนานกี่ปี
คนไทยยังคงมีความหวังและความเชื่อ

เพราะความใจดีของคนไทยและการใหความเชื่อใจคนมีชื่อเสียง
อยูเสมอ ทำใหเหลานี้ถูกใชเปนเครื่องมือในการชักจูง

เห็นไดจากประเด็นขาวใหญที่ใชความหวังจะมีกินมีใชของ
คนไทย อีกทั้งการใหความเชื่อใจวาสิ่งที่ถูกนำเสนอจะทำให

ชีวิตดีขึ้น ซึ่งแบรนดสามารถเขามามีบทบาทในการเพิ่ม
ความรูและภูมิคุมกันไมใหคนไทยตกเปนเหยื่อได

คนไทยได้นายกหญิงคนใหม่
มาพร้อมกับเงินดิจิทัล เฟส 1

เปนที่จับตามองอยูเสมอสำหรับเศรษฐกิจการเมือง
ซึ่งเกี่ยวเนื่องกับปากทองของคนไทย ในครึ่งปหลังนี้ การแตงตั้ง
นายกคนใหม และการอนุมัติเงินดิจิทัล เฟส 1 ทำใหคนไทยบาง

สวนรูสึกมั่นใจในทิศทางของประเทศมากขึ้นกวาครึ่งปแรก

YEAR END SUMMARYYEAR END SUMMARY

นักกีฬาไทยไม่แพ้ชาติใดในโลก
เทศกาล 4 ปมีครั้งที่คนไทยเฝารอคอย สงกำลังใจใหนักกีฬาไทย
ควาชัย แตในครั้งนี้ไมใชแคการเชียรกีฬาในสนามเทานั้น เพราะ

นอกสนามนักกีฬายังเปดเผยไลฟสไตลผานโซเชียล ทำใหผูชมรูสึก
เขาถึงและใกลชิดมากยิ่งขึ้น มีการสรางมีมและทำคลิปเชียร

นักกีฬาในแบบของตัวเอง กระแสแรงเชียรจึงเขมขนและ
สนุกสนาน ไวรัลมากกวาทุกๆครั้งที่ผานมา

กระแสแฟนด้อมตกคนไทย
ขยายวงกว้างไปถึงต่างชาติ

ไมใชแคในกลุมคนรุนใหม แตเปนปรากฏการณที่คนทุกเจน
สามารถกลายมาเปนแฟนดอมได เพื่อหาความสุข ชุบชูใจใน
ทุกวันจากความนารักสดใส อีกทั้งยังสงออกใหตางชาติเขารวม

แฟนดอมไปดวยกัน ทั้งอินฟลูสัตวตางๆ หรือ T-POP



สินค้าที ่มีแนวโน้มการใช้จ่ายสูงขึ ้นจะสัมพันธ์กับช่วงหยุดยาวในเทศกาลปีใหม่
ซึ ่งผู ้คนมักมองหาการท่องเที ่ยวมากขึ ้น ส่งผลให้มีการเตรียมพร้อมซื ้อสินค้าที ่เกี ่ยวข้องมากขึ ้น 

เช่น เสื ้อผ้า กระเป๋า และรองเท้าใหม่ เพื ่อเตรียมตัวสำหรับการเดินทางในช่วงนี ้

แนวโน้มความต้องการในการใช้จ่าย
เดือนธันวาคม 2567 แยกรายประเภท TOP10

เปรียบเทียบกับฉบับเดือน ต.ค. 2567 จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน

ใน 3 เดือนข้างหน้า
คุณคาดว่า ระดับความสุข

จะเป็นอย่างไร?
5%49%46%

มากขึ้น เท่าเดิม น้อยลง

(-2%) (-1%)(+4%)

ปัจจุบันคุณมี
ความสุขกับชีวิต
มากน้อยแค่ไหน
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คะแนนความสุข
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ตองการเปลี่ยนของเกาบางอยาง
และตองการซื้อสินคาใหมเพื่อ

ตอนรับปใหม
หญิง / 24 ป / ราชบุรี

อากาศเย็นและมีเทศกาลที่สำคัญเชน
คริสตมาส เคาทดาวน อยากแตงตัว
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แนนอนดวย
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มีเงินเขามาเพิ่มขึ้น
ทำใหมีกำลังซื้อ
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ความเห็นของผู้บริโภค

จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน



แนวโน้มความต้องการในการใช้จ่ายภาพรวม
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แนวโน้มความต้องการในการใช้จ่ายแบ่งตามภูมิภาคและช่วงอายุ
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ภาพรวมการใชจายในเดือนธันวาคมมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในหลายภูมิภาค 
ยกเวนภาคเหนือที่ชะลอการใชจาย เพราะผูคนเนนฟนฟูบานเรือนและ

ทรัพยสินที่เสียหายจากน้ำทวมกอน

แนวโนมการใชจายเพิ่มขึ้นสูงในกลุมอายุ 20-29 ป (+5) เพราะเปน
ชวงเวลาที่รอคอยมาทั้งป ในการทองเที่ยว ซื้อของ และพักผอนอยาง

มีความสุขตามสไตล young gen
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E-mail
Telephone 
Website
FACEBOOK

: info@hill-asean.com 
: 02-259-8210
: https://hillasean.com
: https://www.facebook.com/hakuhodohillasean

About This Study
Name
Methodology
Area of study

Sample size
Respondent

Period of study

Thailand Consumption Forecast
Online survey
6 regions in Thailand: GBKK, Central,
Northern, Eastern, Northeastern, 
and Southern
1,200 samples (200 samples per region)  
M/F aged 20-59 years old, SES ABCD
*National population based on NSO 2019 
and SES by TMRS 2018
22 - 31 Oct 2024 
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